Ususret personaliziranim lokalnim izborima 2009.:
kako graditi strategiju i pobijediti

Dr. Marijana Grbesa
Fakultet politickih znanosti u Zagrebu

Lokalni izbori 2009.

e Zakon o izborima opcinskih nacelnika,
gradonacelnika, Zupana i gradonacelnika Grada
Zagreba

e “Opcinski nacelnici, gradonacelnici, Zupani i
gradonacelnik Grada Zagreba biraju se neposredno na
izborima, tajnim glasovanjem na mandat od Ccetiri
godine. Opcinski nacelnici, gradonacelnici, Zupani i
gradonacelnik Grada Zagreba imaju zamjenike koji se
biraju zajedno i istovremeno, na isti nacin i po
istom postupku. ”

e Zakonski okvir = potice personalizaciju izbora




Personalizirani izbori?

Personalizacija?

o Povecan interes medija za kandidate i stranacke lidere, a na Stetu
stranackih programa i ideologija, te na njihovu sve vazniju ulogu
unutar stranackih struktura, kabineta i izbornih kampanja sto je
prije svega posljedica slabljenja ideoloskih rascjepa, razvoja novih
medijskih tehnologija i munjevitog Sirenja medijskog trzista.

Cetiri razine:

Medijski fenomen

Osobnost kao strategija

Personalizirano glasovanje (“Personal vote”)
Personalizacija moci

LN

Personalizacija

Personalizacija

Fokus na politi¢ke Fokus na privatne
osobine kandidata osobine kandidata i/ili

na njihov privatan
Zivot

‘Suicide in modern politics lies in insisting that “you need know nothing
about my private life; all you need to know is what | believe and the

programs I'll enact”’.
Richard Sennett




Osobnost kao strategija

Predsjednicki izbori 2000.
Stipe Mesic¢

Lokalni izbori 2005.
Milan Bandi¢

Osobnost kao strategija

Parlamentarni izbori 2003.




Osobnost kao strategija

Parlamentarni izbori 2007.

Personalizirano glasovanje

Izvor:

1990 1992 | 1995 | 1999 | 2003* | 2007
Because of the party programme 36.5%  341% | Z74% | 256% | 293% | 25.1%
Because of theleader(s) 25 2%  296% | 304% | 112% | 125% | 19.3%
Because of the candidates [in
constituencies] the party 6.7%  11.2% | 9.6% | 9.1% 87% | 6.2%
nas put forward
Because of the concrete solutions the
narty offers to solve lifeand social 6% 252% | 246% | 541% | 496% | 49.4%
problems

FPZ, 1990-2007




Politicki poduzetnici

Politi¢ki poduzetnici > nova vrsta politi¢ara
koji su se izdigli na valu razocarenja
tradicionalnom politikom.

Anonimni u svijetu politike, ali potvrdeni u
svijetu biznisa, oni tvrde da predstavljaju
'obiénog c¢ovjeka' ¢iji se glas izgubio u
hodnicima politi¢kih interesa, da je politi¢ku
mo¢é prisvojila nesposobna i korumpirana
elita kojoj je «cilj =zadovoljiti vlastite
pohlepne interese te da su oni ti koji mogu
uspostaviti poruSsene mostove izmedu
gradana i viasti.

Politicki poduzetnici koriste populisticku
retoriku.

Oslanjaju se na filozofiju “osobnog
povjerenja”.

Obraéaju se bira¢ima izravno, zaobilazedi
tradicionalne politicke institucije i
oslanjajuci se na medije i medijski spektakl.

Politicki poduzetnici

Od politickih se poduzetnika
uopce ne trazi da budu visoko
moralni.

Logika i iskustvo gradanima
kazuju da politi¢ari nisu nista
moralniji, ali su nesposobniji
i ako ve¢ moraju nekoga
izabrati, neka to bude netko
probitacan i uspjesan, makar
se na svom putu oslanjao i na
‘inteligenciju ulice’.

Lokalni izbori 2009.?




Globalni kontekst
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Gradani su postali politicki konzumenti koji vise ne “kupuju’
ideoloske pakete ili isprobane stranacke brandove vec se
umjesto toga okupljaju oko rjeSavanja konkretnih problema
i skloni su podrzati “izdvojene” pojedince koji ne zagovaraju
ideologiju ve¢ nude prepoznatljiva rjeSenja za konkretne
probleme .

Michael Pels

Makrokontekst

Zakonski okvir i (ne)povjerenje u politiku
Izvor: Eurobarometar, jesen 2007

Naginje ne
Naginje vjerovati Ne zna
vjerovati
EU 27 RH EU 27 RH EU 27 RH
Vladi 34% 20% 59% 73% % 3%
(41%) (18%) (53%) (78%) (6%) (4%)
35% 20% 56% 73% 9% 3%
Saboru
(43%) (19%) (50%) (77%) (7%) (4%)
Domacem
47% 14% 46% 79% 7% %
pravosudu
Policiji 64% 45% 31% 30% 3% %
Vaojsci 71% 39% 19% 33% 10% 8%
Vjerskim
46% 35% 42% 39% 12% 6%
ustanovama
Sindikatima 39% 35% 45% 3% 16% 12%
Palitickim )
18% 8% 5% 86% % 6%
strankama
Potrogackim -
65% 4% 22% 31% 13% 13%

_ udrugama _



Lokalni izbori 2009.?

Na ¢emu ¢e biraci temeljiti svoju odluku:

e Stranacka identifikacija ?
e Osobnost ?
e Konkretna tema ili problem?

e Jesu li bira¢i skloni odstupiti od svojih stranackih
preferencija zbog naklonosti kandidatu?

e Moze li stranacka identifikacija “kompenzirati” nedostatak
kvalitetnog kandidata?

e Jesu li nezavisni kandidati u prednosti?

Mikrokontekst

Kljuc€na razina:

Istra: Cuccurin vs. Jakovcic ?
Split: Kerum vs. Ostoji¢ vs. ?
Zagreb: Bandic¢ vs. ????




Mikrokontekst

Tri tipa lokalnih sredina (Dragan Bagic):

¢ Veliki gradovi, “atraktivne” regije: Zagreb, Split,
Istarska zupanija

e Gradovi “srednjeg” reda: Zadar

¢ Male sredine: Hvar

Zakljucak

e Personalizacija

e Potencijal za politicke poduzetnike

e Mogucnosti za “privatizaciju politike” tj. “politizaciju
privatnog”

e ALI, nuzno uvaziti konkretan kontekst lokalne sredine

e Implikacije?







Kakvo je trziste?

v 20 Zupanija + grad Zagreb

v 127 gradova

v 429 opcéina

v’ dakle isto toliko Zupana, gradonacelnika i
nacelnika opéina + dva zamjenika

v 577 kampanja koje netko treba voditi

e m]

Lijeva i desna Hrvatska
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Sto trazimo? Postoji li uopée ponuda?

v' Ako gradite ku¢u potraZite ¢ete arhitekta da
vam je projektira

v' Ako idete na operaciju Zelite da vas operira
doktor, a ne najbolji prijatelj

v' Ako idete u kampanju, u kojoj ¢ete potrositi
dosta novca, Zelite prave savjete

T m|

Kakva je podjela uloga?

Moderna kampanja danas ne moze bez SERGIO LEONE
obveznih likova -

- §ef kampanje (ovisno radilise o
opc¢inskoj ili ve¢oj kampaniji brine za sve od
vréenja janjaca do pla¢anja racuna) — nekad
vazniji od samog kandidata, jer ako je
logistika savr§ena, rezultat dolazi sam b [
- glasnogovornik(ica) — jedina osoba koja (i
¢e tijekom cijele kampanje morati ostajati
trijezna i po potrebi dovesti kandidata na
dogovorene medijske nastupe

- politicki savjetnik — strateski oblikuje
kampanju i kasnije takti¢ki prati njen daljnji
tijek

T m|
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Kerum nakon barske tutnjave: Nismo se potukli zbog
cura nego zbog Hajduka

Vezane vijesti

“Hrvatska mora vanjsku politiku uskiadti
=8 svojim europskim saveznicima™

v uhiceno nakon
sukoba BBE-a s ultrasim: e

Brantelj s Banovine vise ne mogu
suradivati s Vald om "stragom™ ¥ Kerum popularniji i
popularnog Bandica

Makedonka masakrirala i spalila tielo
viastitog sina

“Hrvatska mora vanjsku politiku uskiaditi
Znicima”

Alpe Jadran SPLITSKI poduzetnik Zeljko Kerum prijepadne je neko vrijeme proveo u policiji, zbog tuénjave u

kojoj je sudjelovao s dvojicom svojih prijatelia starih 50 i 36 godina,

Sto rade politi¢ki savjetnici?

) R

THE POLITICAL CONSULTANT—
What Is He?

THE
T ELEC TI( AY

T AM A POLITICAL CONSULTANT. My business is helping elect candi-
dates to high public office. 1 don't see anything particularly sinister
about that, but some people do.

It's always been difficult for me to understand why the press and
other observers, inside and owtside of this country, believe that
people like me pose a threat to our political system.

Politics is big business in this country—and in most countries
that have free clections.

Maybe we'd better try to define what a political consultant is and
what he does.

To me, a pelitical consultant is a specialist in political communica-
tion.

(1972.)

» Kerum ipak ulazi u Hajduk
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Nacela kampanje:

v  definiraj poruku

v odaberi kanale kojima ¢es je slati

v’ kreni u realizaciju
ili

v odluci kako Zeli§ da se bira¢ osjeca ili na koji
nacin da reagira

v definiraj sve §to trebas uciniti da birac reagira
onako kako ti Zelis

v kreni u realizaciju

e m]

Analiza trzista - ispitivanje javnog mnijenja

v" benchmark poll - prije same kampanje, daje osnovne informacije
na temelju kojih definiramo strategiju

v follow up poll —u |. fazi kampanje, ispituje reakciju bira¢a na
predizborne poruke, slogane

v tracking poll — u kasnijim fazama kampanje, ispituje promjenu
stava prema kandidatu i ostalim kandidatima, je li naSa kampanja —
ili kamapanja ostalih kandidata - utjecala na preferenciju biraca itd.

v’ izlazna anketa (exit poll) — neposredno nakon izbora, najce3ce na
samom izbornom mjestu, daje prve nesluzbene rezultate izbora

v push poll
v' Mogu li ankete utjecati na preferenciju bira¢a?

bandwagon effect
underdog effect

e m]
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Kako raditi kampanju?

v Kontekstualizirati pricu! - jedino tako ¢e
poruka uc€inkovito do¢i do glasada u manjim
sredinama

v Mikro i makro pri¢a ne moraju imati veze jedna
s drugim — dok se nekome smiju na nacionalnoj
razini, na lokalnoj je heroj

v"Ne zaboravite da politi¢ki poduzetnici, za
razliku od svojih politi¢kih konkurenata, masu
svojim novcem te ono $to obecavaju mogui s
tim istim novcem i napraviti — velika prednost u
odnosu na klasi¢ne politi¢are

e m]

Gdje je tu prostor za klasi¢nu kreativu?

v Oni dolaze kao $lag na tortu

v Moraju dobro razumjeti strategiju i zacrtani cilj

v Moraju primiriti umjetnicki ego i staviti ga u
sluzbu kampanje

v'Branding je samo nuzZan dio cjelokupne
kampanje, no ne i odluCujudi

v' Ako to ne shvatite na vrijeme zavrs$it cete
ovako...

e m]
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Kako raditi kampanju?

v Izborna kampanja je kombinacija

- stalne kampanje (permanent campainging)
- politickog PR-a

- brandinga

- i tek na kraju klasi¢no oglasavanje

u kojoj pri€u nuzno vode politi¢ki savjetnici
(PR, spin doktori), $to otvara priliku svim
kolegama savjetnicima, kojima je klasi¢ni PR
pomalo postao predvidljiv, da se okuSaju na
novom podrucju koje jamd&i 24 satni moving.

(77 m
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Dosad re¢eno na konkretnom primjeru

v Radmila Sekerinska, lider SDSM-a na
lietoSnjim izborima u Makedoniji ide na ultra
popularnog populistu Nikolu Gruevskog

v' Jedina jasna prednost joj je vanjska politika
(kandidacijski status za EU)

v'Jedina njegova slaba toc¢ka je slab drzavnicki
status (jasno je da Gruevski ne¢e prihvatiti
sucdeljavanja)

v’ Strateski cilj pokazati da Gruevski nije hrabar
drzavnik koji ¢e se moci izboriti za Makedoniju

v Kako?
ano [ [m ] m|
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Operativna kampanja

v'Od vrata do vrata

v Pozivni centri

v’ lzravna komunikacija
v’ Besplatne novine

v ... pasrastomizborne baze kreéemo prema
klasi¢nim medijima — vanjsko, TV i novinsko

oglaSavanje
v Novi mediji...

e m]
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Zoran Jankovié

Neodvisni kandidat za 2upana Ljubljane

Od besed k dejanjem! Ve

712. dan po volitvah

-------------------- Drage
= | jubljancanke

Lista

- IN Spostovani

s Ljubljancani!

Podpora volivcev

Najlepsa hvala vsem, ki ste s svojim

Zivijenjepis - T 5 _

podpisom omogoecili mojo kandidaturo,
Ak pomagali s prostovoljnimi prispevki in
Povedali ste v nedeljo izvolili Ljubljano z nasmehom.
Objave

Iskreno verjamem v tvorno sodelovanije
v mestnem svetu in v uspesno koalicijo
zvsemivami. —~

www ljubljana.si

Mnenja in predlogi

V dosedanjih sre€anjin v pisamni pri
Wacku ter v prejetin pismih po
elekironski in navadni po&ti ste
nam posredovali ve kot 200
razliénih predlogov za lepSo in
prijaznejZo Ljubljano, ki so
pripomaogli pri ablikovanju
volilnega programa.

Za sodelovanje se vsem iskreno
zahvaljujemo in vas vijudno
vahimo, da si program
neodvisnega kandidata za Zupana
Ljubljane preberete tukaj

Povedali ste ...

“Z neizmernim veseljerm
pozdravljamo vaSo zmago na
Fupanskih volitvah. .~

Emil Pock

“Skozi leta ste s svojim delom in
neverjetnim ob&utkom za malega
Cloveka..”

Lo ol
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Novi mediji

v YOU TUBE /| JUBITO
v' FaceBook

v Blogovi

v Gerila

v Pollitika.com?

Svi se oni javljaju kao
alternativni komunikacijski kanali
Utjecaj — nevjerojatno razli¢it od
mjesta do mjesta

L 16.00 K1
ASERLIA B
= 1133L78

e

ronhill
nim
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| dok vozite ne zaboravite sljedeca pravila...

v'Rule One: When a campaign starts attacking
the media, things aren't going well.

v'Rule Two: When a campaign says the polls are
wrong, things aren't very good.

v'Rule Three: When a campaign says "the only
poll that counts is the one on election day"
usually means a campaign is about to lose.

v Now we could probably add a new one: when
partisans start saying let the candidate be the

candidate, it means things are off course.
(http://blogs.abcnews.com/matthewdowd/2008/09/obamas-race-to.html)
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| nije dobio izbore ni blizu®

[ [m (7] m
Hvala na paznji
kreso@manjgura.hr
manjgura.hr/blog

[ [m (7] m
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