UDARNE VITESTI NAJKONZUMIRANIJIH MEDIJA LISTOPAD 2010. pressclipping

u dodiru s informacijama

Kriterij za odabir medija bio je njegov doseg i potencijal utjecanja na javno mnijenje to jest
Citanost / gledanost istih (prema istrazivanju agencije De facto produkcije iz Zagreba). Izabrali
smo tako troje dnevnih novina (24 sata, Vecernji list i Jutarnji list), Cetiri tjednika (Gloria,
Story, Globus i Nacional) i tri srediSnje informativne emisije nacionalnih TV kuéa (Nova TV,
HTV 1 i RTL). Biljezili smo koja je PRVA vijest koja otvara televizijske informativne emisije, a
kod tiska one vijesti koje su zauzimale Citavu naslovnicu ili su bile najuoéljivije , te su time i
namijenjene utjecaju na javno mnijenje ili jednostavno zadrzavanju paznje medijskih
konzumenata. Napominjemo da je ovo samo pregled, a ne znanstveno istraZivanje.

ZabiljeZili smo ukupno sedamdesetak razlic¢itih tema koje su plasirane kao udarne (prve) vijesti .
Zbog vecle preglednosti nismo biljeZili doslovne naslove priloga, veé smo ih razvrstali pod
tematske sklopove koji su dobili nazive prema svom sadrZaju. Ocekivano, politicke teme
dominiraju u listopadu, kojeg u Sali moZemo nazvati "mjesecom afera”. Najdominantnija prica,
kako u tiskanim tako i u elektronickim medijima svakako je ona vezana uz bivSeg premijera Ivu
Sanadera. Ipak, zamjetne su i neke razlike, kao Sto je u nastavku ovog pregleda prikazano na
slikama 1.,2.,3. i 4. Na slikama pod tematskim sklopom "ostalo" nalaze se one naslovne teme
koje su se u listopadu u odredenom mediju pojavile samo jednom kao prve jer smo Zeljeli vidjeti
ponavljaju li se i koje teme se u kolikoj mjeri ponavljaju kao udarne, pa time postaju i pricama
mjeseca. Osim afera i politike u ovom sklopu biljeZili smo primjerice (ne nuzno ovim
redoslijedom) i krvnu osvetu u Karlovcu, optuzbe protiv Ivana Klasni¢a, dolazak Svetog Oca u
Hrvatsku, napad na policiju u Solinu, isto kao i slucaj bombasa na benzinskoj postaji u Solinu.

www.pressclip.hr Press clipping d.o.0., Florijana Andraseca 14, 10000 Zagreb

Tel: 01 3015 509, e-mail: analize@pressclip.hr



UDARNE VITESTI NAJKONZUMIRANIJIH MEDIJA LISTOPAD 2010. pressclipping

u dodiru s informacijama

Slika 1. Dnevni tisak u listopadu 2010. (udarne teme s naslovnice)

Jutarnji list

Vecerniji list

* IVO SANADER 13%
* FIMIMEDIA 17 %

* FIMI MEDIA 7%

0,
17% ® IVO SANADER 13%

13% 7% = VINKA CETINSKI-OPTUZBE 7%

.\;% * PARKIRANJE U ZAGREBU 7 %

m SLUCA] MRAVAK 7%

‘ ™ BIROKRACIJA U ZDRAVSTVU 7%

m SLUCAJI MRAVAK 6%

™ ostalo 56 %
® ostalo 60%

® LIUDSKE PRICE 27% Naslovna tema listopada u dnevnom tisku su Ivo Sanader i Fimi Meda.

Jutarnji list stavio je naglasak na price vezane uz birokraciju
¥ VO SANADER 20% (naglasak na zdravstvo), te na optuzbe Darka Konlara protiv Vinke
= SEHEREZADA 10% Ceftinski.

Velernji list stavio je naglasak na parkiranje u Zagrebu (Holding).
® CELEBRITUI 7%
24 sata specifi¢no je orijentiran na ljudske price i Zivotne drame, ali

® CRNAKRONIKA 7% ipak 20 % naslova slijedi trend.

¥ ostalo 30% U listopadu izaslo je ukupno 30 brojeva dnevnog tiska jer je jedan dan
bio drZavni blagdan kada je izaSao dvobroj. (Dan neovisnosti)
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Dnevnik HTV 1; 19:30 h

Slika 2. Sredisnje informativne emisije nacionalnih TV kuca u listopadu 2010. (prva vijest)

pressclipping

u dodiru s informacijama

Dnevnik NOVETV; 19:15 h

* IVO SANADER 19 %

® EKO-KATASTROFA U MADARSKOJ 10% " IVO SANADER 16 %

* EKO-KATASTROFA U MADARSKOJ 10%

® FIMI MEDIA 7% 10%

- 10% ® ZELIKO ROHATINSKI (HNB) 10 %
= DAMIR POLANCEC 7% \
m SLUCAJ GLAVAS 6%

= DAMIR POLANCEC 6%

® REFERENDUM O ZAKONU O RADU 6%

® POVIERENIJE VLADI U SABORU 6%
® ostalo 52 %

® ostalo 45 %

RTL Danas, 18:30 h

S

* EKO-KATASTROFA U MADARSKOI Ivo Sanader prevladava i kao prva vijest u sredisnjim informativnim
19% emisijama nacionalnih televizijskih kuéa.
™ IVO SANADER 16% Druga najvaznija "prva pri¢a" listopada jest ekoloska katastrofa u
Madarskoj.
¥ POSKUPLIENIE PLINA 10% Dok su HTV - ove prve vijesti uglavnom iz sfere politike, NOVA TV i

RTL daju prostora i temama iz sfere gospodarstva.
RTL je jedini viSe prostora (kao prvoj vijesti) dao temi svjetskog
terorizma .

= TERORIZAM U SVIJETU 7%
= DAMIR POLANCEC 6%

M ostalo 42 %
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Slika 3. Informativni tjednici u listopadu 2010. (udarne teme s naslovnice)

NACIONAL

™ VO SANADER 20 %

. 3 W IVO SANADLR 50 %
™ BIVSI PREDSJEDNIK MESIC20 %

m HDZ 25 %
® HDZ 2D %

] ® BITITGAYUHV -U25%
™ VLADIMIR 5CKS 20 %

= IZVIESTAJ LUVIETI EU KOMISLE
PREMA RH 20 %

Slika 4. Tjednici drustvene kronike u listopadu 2010. (udarne teme s naslovnice)

GLORIA

® GORAN VISNIIC

= SEHEREZADA (serija)

* L1 ICRCZADA (serija)
® MARIINA 1OMCTIC

® DIJANA CULIAK SELEBAJ

™ RENE BITORAJAC | IGOR MESIN * VANJARUPENA

U listopadu izaSlo je 5 brojeva Globusa , 4 broja Nacionala, 4 broja Glorije i 4 broja Storyja.
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