SPIN-DOKTORI
ZADATAKIMJEDA
“PEGLAJU" POLITICARE

Tek kada utrka zavrsi, priznat ée
da rade krvav posao: trude se
da njthovi kitjenti u javnosti

1zgledaju dobro, lije 1 pametno

svodi se na misiju da natjeraju
stranacke prvake, a to nije nimalo
lako, da ne govore previSe ni
predugo, ne zalijecu se s izjavama,
da im tempiraju intervjueida
izglade sve Sto oni glupo naprave u
trenucima bitke za mandate

VOJISLAV MAZZOCCO

Dobri PR-ovci ne pri¢aju o PR-u,
maksima je kojom se vode svi utje-
cajni struénjaci za odnose s javnoscu,
politicki marketingasi, spin-doktori
ili kako god ih veé nazivali. Zadatak
im nije samo, iako je taj dio najvid-
liiviji, da polijepe plakate na kojima
njihovi klijenti dobro izgledaju i da
sliku prati kakav zgodan slogan, do-

bro bi doslo i pametan. U politickim
 kampanjama, a pred nama je najveéa
- od svih - parlamentarni izbori - po-
~sao im je da pronadu nacin na koji ¢e
- poruka njihovih klijenata, politiéara,
- dospjeti do onih kojima je namijenje-
- na, biraca.
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- kim drugim, uostalom, o pobjedniku

' odluéiti komunikacija. Tko jo§ éita |

- stranacke programe, oni su samo for-
. ma koju nitko ne zarezuje - ustvrdila
- Je nedavno jedna struénjakinja koja
. nije izravno ukljuéena u kampanju,
. lako se njezin klijent natje¢e na izbo-
' rima, ali kao dio koalicije koja je veé
- izabrala tko ¢e za nju odraditi posao

-~ vezan uz odnose s javnosScu i medije. |

 Komunikacija u koju se svi zakli-
- nju svodi se na pokusaj da natjeraju
- politiéare na to, 5to nije nimalo lako,
- da ne govore previSe ni predugo, ne
. zalijecu se s izjavama, da im tempira-
- juintervjueida pokuSajuizgladitisve
. Sto politicari, jer suredom uvjereni da
- su najpametniji, glupo naprave u kri-
. tiénim trenucima kampanje. Moder-
. ni mediji, ponajprije televizija i radio,
. ne trpe viSe Klasi¢ne govornike koji
- naSiroko razraduju svoju tezu. Traze
- se oni koji su sposobni misao sazetiu

Na ovim ée izborima, kao i na sva- |

PIXSELL |

kratku, efektnu i za analizu neproboj- |
nu rec¢enicu. Zbog toga najuspjesniji, | niku punom novinara i urednika, po-
nazovimo ih spin-doktori, najéesce i i kusSavaju da njihovi klijenti u javnosti
dolaze iz medija. Zinka Bardi¢, koja | izgledaju dobro, lijepo i pametno. To
vec godinama vodi strategiju Zorana | je, mnogi ¢e se povjeriti kada kampa-
Milanovic¢a i SDP-a, bila je novinarka | nje zavrse, krvav posao. Legendarna |

zama, prvenstveno telefonskom ime-

| 1 urednica na Radiju 101 u njegovim | je zgoda iz posljednje predsjednicke

| najslavnijim danima. Ratko Maéek, | kampanje kada je Boris MaleSevi¢ in- |
| koji je za Sanaderov HDZ odradio | struirao Milana Bandi¢a da na obja- |
| najuspjes$nije kampanje, radio je za | vi kandidature izjavi: “Radit ¢u kao |

| Hrvatsku televiziju. Danas ga je, uz

péela”. Veé su bili spremni svi slogani |
i vizuali sa péelom kao simbolom ra- |
diSnosti. Péelari su trljali ruke zbog
velikih narudZbi meda koje je Bandié

ostale, zamijenio Marjan Jurleka, koji
se vierojatno tesko moze sjetiti u ko-
jim je sve novinama radio. Pomaze
mu Nedzad Haznadar s bogatim no- | trebao podijeliti bira¢ima. |
vinskim i televizijskim iskustvomtes| - Radit éu kao konj - uskliknuo je |
dvije kampanje za Milana Bandi¢aiza | Bandi¢ tog jutra na Sljemenu i tako
sebe - jednom uspjes$nom i jednom | bacio uvjetar sav trud svojih savjetni-
neuspjesnom. Zahvaljujuéi svojim ve- | ka. Konj, priznat cete, ne funkcionira

-| najbolje u sloganima, a mozZemo sa-
| mo zamisliti kako bi izgledali spotovi
' s njistanjem. MaleSevié je tog jutra
bio oéajan, kao Sto su éesto oéajni
| oni kojima klijenti misle da sve znaju
najbolje.
| Jedno je od rijetkih zadovoljsta-
| va u Zivotu spin-doktora pobjeda
| nad rivalom, a pritom rivali nisu su-
| protstavljene politi¢ke stranke nego
| njihovi spin-doktori. Pobjedonosno
| likovanje nije rijetkpst u tom uskom
krugu profesionalaca. Tako je, pri-
mjerice, Ratko Macek s velikim zado-
volistvom poslao KresSimiru Macanu
| poruku vrlo kratkog sadrzaja, “2:0",
kada ga je nakon hrvatskih pobijedio
| i na makedonskim parlamentarnim

Radit cukao
pcela, trebao
je na objavi
kandidature za
predsjednika
izjaviti Milan
Bandi¢. Vizuali
reni:p

sdogovo
simbolom bili
suspremni. |
No, tog jejutra
uskliknuo: |
Radit éukao

izborima. Uz bogat honorar to im je




ZESTOKI PARLAMENTARNI IZBORI

Da, lijepit ¢e plakate i smiSljati (zgodne) slogane, ali vjerojatno ¢eSce sanirati skandale

Zinka Bardic,
Bruketa&Zinic

NECE BITI ZRAVNO
U POSLU, ALI CACIC
JE UVIIEK SLUSA

Necée biti mamoangailrana na
kampanjijerje Kukuriku koalicija veé
odabrala tko cejoj voditi poslove na
predstojecimizborima. Ipak, njezin
Kiijent Radimir Caci¢ uvijek studa
_savjete A. Mami¢, a primjetnojeda
‘muje “ispeglala”javne nastupe.

KUKURIKU: SAVIETNICA
Z.MILANOVICAPLUS
DIZAJNERI 1. JOSIPOVICA

UzaZinku Bardi¢ u kampanji Kukuriku
koalicije, a ponajprije SDP-a, raditce
ikreativni dvojac BruketaiZinic. lako
su radili na kampanji predsjednika
lve Josipovica, mnogi nisuzadovoljni
sto su bas oni angazirani. Prigovaraju
im da politiku i ne razumiju najbolje.

2,0

ogjena je koju su

Ipak, jednu su pobjedu vec upisali.

SDPGA ODBACD, PA
GA JE UZEO BANDIC, NO

ITAJ JE ODNOS PUKAO

Godinama je kampanje radiosamoza
SDP, no kada gaje na predsjednickim

‘zborimata stmnkazapostavﬂa.

angatirao gaje Milan Bandi¢, na
<ijim je gradonacelnickim izborima
vec radio. Tim angazmanom puklo
jeinjegovo prijateljstvo saZoranom

u nedavnome
istrazivanju Gfko
stupnju povierenja
u profesijei
organizacije u
Hrvatskoj “zasluzile”
politicke stranke.
Ito naskalido
sedam, pri Cemu
sunasamome dnu
Jjestvice.

63,5%

biraca glasovaloje
na izborima za Sesti
saziv Hrvatskog
sabora. Odazivje
bio manji nego
Cetin godine ranije,
2003. Mogli su -
biratiizmedu 3585
kandidata na 251
listi.

mala zadovoljstina za rad s neposlus-
nim klijentima i stalno pokusavanje
izgladivanja skandala u kojeim k].ijen-
ti ¢esto upadaju.

Karizma se ne moze kupiti

No, neki ipak kampanje shvacéaju 0z- |

biljnije pa slusaju svoje savjetnike i
zato angaziraju najbolje. HDZ je ta-
ko angazirao grupu Digitel, koja veé
dugo radi i za Vladu, a na éelo tima
postavio je Dejana Veréiéa, jednog od

najuglednijih i najcitiranijih struénja- |
ka. Taj angazman samo je nastavak |
uspjeSne prakse HDZ-a koji rado uzi- |

ma strane struénjake za koncipira-
nje kampanja. Tako je bio angaZirao
i uglednog irskog spin-doktora B J.
Maru, koji je Sanaderu donio prvu po-

e~ -

| bjedu. Nikadanije toéno ustanovljeno
koliko je novea HDZ isplatio Ircu.
Njihovi honorari i inace se éuvaju
| kao najveéa tajna, o skupoéi najboljih
| struénjaka dovoljno govori ¢injenica
da ih manje stranke i nezavisni kan-
didati najéeSée i ne angaziraju. Jed-
nostavno su im preskupi.

Ipak, ni najskuplji struénjaci ne
mogu pomo¢i politiéarima koji nema-
justorediilinemaju ideju §to zapravo
Zele napraviti. Javni nastup i uvjerlji-
vost se, doduse, mogu trenirati, ali
se karizma ili prava politi¢ka ideja
ne mogu kupiti. To politi¢ari moraju
napraviti sami, a struénjaci im mogu
samo pomo¢i da svoju ideju ili poru-

pravodobno prezentiraju.

ku StoljepSe upakiraju, odnosno daje l

Milanovicem. Na parlamentarnim
‘izborima radit ce zaliberale.

Potena}al'm komentatori ili analitiéari

DECKI KOJE NITKO NUJE

'ANGAZIRAO - ZASAD

Vecina spin-doktora veci su ovisnici o politici od svojih
poslodavaca. Najgore 5toim se moZe dogoditijest dane
sudjeluju u kampanji, ne tolikozbog novca, koliko zbog

adrenalina koji izbori donose. Ne privukuli klijente, angaziraju i

se kao komentatori ili analiticariizbornog procesa. Nekise na
takvim poslovima angaZiraju €akiakoimajuklijente koji se

natjecu naizborima, ali kolege ih zbog toga vrlo brzo prokazu
javnosti.

Maﬂan Jur!eka anga!iran jeu HDZ-

3 wojimmpam.npomaiemuhlediad :
Haznadar. Jurlekaje vodioodnose s

- javnodéu HT-a uvrlo turbulentnim -

-.-_'vr_emammaitadajebuesjavnosﬁs =

' kompanije uspio usmjeritinasebe,

‘Stomujeibic posao. Haznadar

ima’ bogato novinshoitelwlnjsko

. iskustyote dvije kampanjeza Milana

B dicaizasebe-jednu uspjeinui

' )ednu neusp]esnu. : - e

'Ratko Macek

,| Sanaderov spin-doktor nije
| pretjerano pozeljan u HDZ-u, ali
' se jos vrti oko njega. Jedni kazu da
|| bi HDZ-u mogao prigovarati daje
izgubio jer njega nije angazirao,
drugi da samo pokusava stvoriti
dojam, zbog drugih poslova, daje
| blizak HDZ-u.

Kresimir Macan

Posljednju kampanju odradio je
za Zeljka Keruma, ciji ljudijos na
njega racunaju, ali angazman

odgadaju. Godinama je bio blizak |
SDP-u.

Uz rad na Fakultetu politickih

znanosti bioje angaziran na

| najmanje dvije kampanje Milana
Bandica. No, za predsjednicke izbore

mu je Bandic, navodno, ostao duzan.




