Jutarnji list, 13.8.2011., str. 28, A3

Evidencijski broj / Article 1D:
Vrsta novine / Frequency:
Zemlja porijekla / Country of origin:

Rubrika / Section:

11607936
Dnevna
Hrvatska
Zagreb

Dragovan
MekiuSDP-u
smatrajuda
jesefstozera
trebaobiti
Mirando
Mrsic

PRZorana
Milanovicana
izborima

:'sta.nke veé su 1za.bra.le
kljucne ljude jude koji ce un

Dokje SDP odabraoda najkreativnijidio kampanje odrade
BruketaiZini¢, HDZ je zadizajneraizabrao Slovenca Dejana
Vercica, stonavodno nemaveze s dobrosusjedskim odnosignas
premijerom Pahorom. Pisu Suzana Barilar, Nikola Sever Seni

‘ akokampanjazapra-
vo traje ved odavno,
jednomjeseéni sraz
Jadranke Kosor i Zo-
rana Milanovica po-

finje 4. studenoga, Sefica po-
| zicije i voda opozicije sucelit

| ¢ese predvise od etiri mili-

| juna biraéa, no pobjeda u

| owvomsluajunedebitiisklju-

¢iva posljedica politicke spo-
| sobmosti,pametiiznanjalica
| spredizbornih plakata.

Iza HDZ-a i Kukuriku koa-
licije vec sada viZe-manje
stoji vojska struénjaka u &-

| jim surukama politicari sa-

[ molikovinasceni.Za Jadran-

| ku Kosor mozak operacije je

| Slovenac Dejan Vertié i za-
| grebacki Digitel dok Milano-
vicainjegove partnere Radi-
mira Cadica,Silvana Hrelju i
IvanaJakovéicaza bitku pla-
katima, porukama i obeda-
njima pripremaju agencije
Madison i Bruketa&Zinié, pa
e 4. prosinca u Zagrebu po-
bjedu de facto odnijeti ili us-
piesniSlovenacilinajhvalje-
| niji dizajnerski dvojac u
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zemlji.Oporbeni savez ved je
dogovorio svoju kampanju
gotovo do detalja,dok se u
HDZ-u opravdavaju kako
“nemazurbe”tedajejodrano
zadogovaranje.

Prvi radni sastanci

Sredifnjica SDP-a na ITblero-
vu trgu u Zagrebu sredinom
iduéeg tjedna bit ée mjesto
na kojem ce se na prvom
operativiom sastanku oku-
piti Glavmi stofer Kukuriku
koalicije. Uloge kljuénih mio-
Zgova kampanje u éetvero-
Elanoj lijevo] koaliciji SDP-a,
HNS-a, [DS-a i HSU se znaju,
obavljeni su prvi radni sa-
stanci, podijeljeni su zadaci...
Naravno, iznad svih njih su
oni ija de biti zadnja - Zoran
Milanovi¢, Radimir Caéic,
Ivan Jakow@ic i Silvano Hre-
lja. Jos je prije nekolike mje-
seci, dok se samo moglo na-
gadati kada ¢e biti izbori, ka-
ko doznajemo, poéelo os-
misljavanje medijskog i kre-
ativnog koncepta predizbor-
ne kampanije. Sada slijedi bla-

goslov politike odnosno
predsjednika SDP-a, HNS-a,
1DS-a | HSU. A onda testira-
nje strategije medu gradani-
ma i njezino konaéno
brugenje. Vremena nema pu-
no niti za onaj dosadniji ope-
rativniji dio jer prethkampa-
nja poéinje 4. listopada, a
mijesec dana kasnije i kam-
panja.

- Cijela je kampanja na-
pravljena, zavréena i pripre-
miljena - tvrdi Igor Dragovan,
glavni i edgoverni, adnosno
gef sredifnjeg izbornog sto-
zera koji je za idudd tiedan sa-
zvao sastanak najuieg tima.
Za izborni stoZer u Eijem je
opisu posla operativni dio
kampanje - odmora nema.
Dragovan, inace ved jedanae-
stu godinu glavni tajnik SDP-
a te jedan od najbliskijih su-
radnika Zorana Milanovica,
uspio je ove godine uhwvatit
manje od tjedan dana go-
difnjeg odmora.

Premda mu u SDP-u ne
odrifu organizacijske kvali-
tete, neki stranacki kolege

ipak smatraju da moZda Dra-
govan i nije trebao biti Sef
stoZera.

- Igor je istovremeno i ko-
ordinator za 5. izbornu jedni-
cid. Na istoku Slavonije on e
predvoditi listu i pitanje je
koliko ée uspjeti uspjesno

Oporbenisavez
svojujekampanju
dogovorio gotovo
dodetalja, aliu
SDP-uneki
smatraju kako
IgorDragovan
nifa bﬁﬁabarief
izbornog stozera
jerceistovremeno
u Slavoniji morati
predvoditi
izbornu listui biti
koordinatorza5.
izbornujedinicu

Savezazaprom-
jene, natemelju
kojegéepredia-
gatislogane, po-
ruke, spotove,
plakate

MOZGOVI POBJE!

obavljati te dvije funkeije. Bi-
lo bi bolje da je na &elu stoZe-
ra netko tko uopée nije na
izbornoj listi - smatra jedan
¢lan Predsjednistva SDP-a.
Navodno je predsjednik Ivo
Josipovic preporucivao Mila-
novicu da Sef kampanje bude
Mirando Mrsic, s kojim je bio
vise nego zadovoljan kao
Sefom svoje predsjednicke
kampanje. Mrsié se u Josipo-
vicevoj kampaniji pokazao
kao odliéan operativac i me-
nadier, no Milanovic se odlu-
cio za svog bliskog suradni-
ka i glavnog tajnika.

Ferenéakova presuda

Srecko Ferendak, HNS-ov gla-
vni operativac i Dragovanov
zamjenik u Glavnom stofe-
ru, upravo zbog svoje zahtje-
wne zadade nede biti na izbor-
noj listi.

- Ja sam vise za operativu
nego za sjedenje u Saboru -
kaze Ferencak koji je odradio
sve izbore u posljednjih 12
godina, pa i predsjednicke
2000. godine, kao &lan Mesi-
Ceva stofera. Ferencaka, du-
gogodisnjega glavnog tajni-
ka svoje stranke, inade prati
nepravomocéna presuda od
godinu dana zatvora zbog
afere Nanbudo vezane za pre-
prodaju gradskog zemljista.
Zbog izbora i kampanije Fe-
rendak ovo ljeto nije ni otifao
na godinji edmor. Imao je

Diinkio
Suton
Pod
njegovom
kontrolom bit
¢e 15 milijuna
kuna
troskova
kampanje

vainijeg posla: veé je, kako
doznajemo, podigac kredit za
financiranje kampanije, 5to
prema koalicijskom sporazu-
mu mora pokriti njegova
stranka. Vodenje financija
kampanije pripalo je SDP-ovu
poslovnom direktoru Dinku
Sutonu, pod &ijom ée kontro-
lom biti swih 15 milijuna ku-
na troskova kampanje, koli-
ko lista Kukuriku koalicije
prema zakonu maksimalno
mode potroditi u 10 izbormnih
jedinica.

U Glavnom stoferu sjedit
¢e jof i HsU-ovi predstavnici:
Branka valenti¢, bivia dugo-
didnja novinarka Viesnika i
aktualna glasnogovornica
stranke te jedna od najblizih
suradnica Silvana Hrelje, te
Jurica Galegi¢, kao i IDS-ov
glavni tajnik Tedi Chivalion.
Premda ni Valenti¢ niti Ga-
ledi¢ nisu stranacki duino-
snici, Hrelja je upravo njih
odredio za stoZer,

- Glavna tajnica stranke
ima previse posla i ne bi sti-
gla obavljati posao u stofer,
a potpredsjednici stranke ni-
su iz Zagreba, Zato su Valen-
ti¢ i Galesic kao dobri opera-
tivei bili logidan izbor - ob-
jagnjava Hrelja.

Posao Glavnog stodera bit
e nadzor nad nekoliko razli-
¢itih koordinacija, ali i deset
stodera u svakoj od izbornih
jedinica. Kukuriku koalicija
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DE SDP-alHDZ-a

osnovala je keordinacije za -
odnose s javnoscu, marke-
ting i osmisljavanje vizual-
nog identiteta, posebna do-
gadanja i izradu plana puto-
vanja, pravne poslove, distri-
buciju plakata, volontere. Za
najkreativniji dio kampanije
izabrali su agenciju Bruke-
taBZinic. SDP je dugo godina
suradivao s Borisom Ma-
lesevidem. No, ljubav je pukla
makon &to je ugledni dizajner
radio za Milana Bandica. Ovaj
put koalicijska cetvorka iza-
brala je agenciju koja je bila
angaZirana u kampaniji Ive
Josipovica.

Greske u koracima
Premda su Bruketa&¥Finic u
svom poshu medu najboljima
i najnagradivanijima, Josipo-
viceva pobjeda bila je i vise
nego doveljna referenca. U
SDP-u i HMNS-u nakon prvih
sastanaka koji su odradili s
Bruketom i Zinicem imaju
samo rijefi hvale. Doduse,
njihove konaéne ideje tek
trebaju vidjetd.

- Dali smio im skraden pro-
ETAIN SaVeza za Promjens na
20 stranica, na temelju kojeg
ce predlagati slogane, poru-
ke, spotove, plakate - otkriva
izvor iz Kukuriku kealicije.

§ Bruketom i Zinicem te
njihovim tdmom od 60 ljudi
ved suraduje agencija Madi-
s0m na ¢elu sa Zinkom Bar-

dié, dugogodifnjom suradni-
com 5DP-a i osohbom od po-
vierenja Zorana Milanovica.
Mnogi su u SDP-u nakon
proglih parlamentamnih izbo-
ra upirali prstom upravo u
Bardié¢, prebacujudéi na nju
krivnju za ozbiljne greske u
koracima u kampanji koje su
socfjademokrate stajale gubi-
tka proglih parlamentarnih
izhora.

Kad je rijed o0 HDZ-u, za ra-
zliku od zadnje parlamentar-
ne kampanje Ive Sanadera,
Jadranka Kosor ne Zeli se
oslanjati iskljuéivo na stra-
nacke snage. Trenutacno je
za pretkampaniju, a po svemu
sudedi i za kampanju, angaZi-
rana slovenska kompanija
Pristop Dejana Vercica, koja
je u poslovniom odnosu sa za-
grebackim Digitelom, kom-
panijom koja se godinama
povezuje s HDZ-0m.

Dejana Veréica Jadranki
Kosor preporudili su, pria se,
Davor Stier i jo§ nekolicina
bliskih suradnika u stranci,a
“veza” za taj posao bila je pro-
fesorica Ekonomskog fakul-
teta u Zagrebu Ana Tkalac
Verdie. Strudnjakinga za mar-
keting i odnose s javnoicu
supruga je Dejana Verdica i
ujedno jedna od pet Clanova
HDZ-ova tima za pretkampa-
nju. Uz nju, u timu koii je
odabrao njezin suprug su i
Wed#ad Harnadar, Mirela Ser-

tié-Jankovié te Marjan Jurle-
ka. Prema dostupnim infor-
macijama,slovenski PR stru-
tnjak autonomno je birao
tim najhlizih suradnika s ko-
jima bi trebao HDZ-u osigu-
rati novi vizualni identitet i
repozicionirati ga u odnosu
na sadasnju percepciju ja-
VIosti.

MNezadovoljniizborom

Dio stranackog vodstva, uz
ogradu da se u marketing i
odnose s javnoscu zaista ne
razumiju, prilieno je nezado-
voljan izhorom Nediada Ha-
znadara, Smatraju da “ljevi-
far poput njega ne mode kva-
litetno odraditi kampanju
velike stranke desnog centra
kojoj ce u predstojeco] kam-
panji desna konzervativna
komponenta biti izuzetno bi-
ma”,

Isto u posljednje vrijeme,
ofito,okupira i Haznadara. Iz
kruga njegovih bliskih sura-
dnika mode se futi kako mu
posan za HDZ predstavlja ve-
lik profesionalni izazov, ali
kako nema straha da ée tu
kampanju odraditi u bilo ko-
jem segmentu lodije od, pri-
mijerice, predsjednicke kam-
panje koju je radio za Milana
Bandiéa. Zanimljivo, nikoga
u HDZ-u ne zamara to je i
Dejan Verdié dosad radio za
socijaldemokrate, odnosno
ljevifare. Unatod timu profe-

sionalaca, glavni mozak i ove
HDZ-ove kampanje bit ée
predsjednik, odnosno pred-
sjednica stranke Jadranka
Kosor.

Prema tvrdnjama upude-
nih, ona je ta koja e odobra-
vati sve poteze i poruke u
kampaniji, odlucivati 5to je
prihvatljivo i u kojem e me-
diju stranka izadi s pojedi-
nim zamislima i idejama. Os-
im &to de odludivati o najbi-
tnijim dijelovima kampanije,
Jadranka Kosor, doznajemao,
bit ée i prvo lice kampanje po
principu; sve &to je dobro na-
pravijeno, napravila je ta Ze-

JadrankaKosor
odlucivatceo
najbitnijim
dijelovima
kampanjeibit e
njezino prvo lice
principu: sve
stojedobro
napravljeno,
napravilajeta
Zena. One koji su
E;iieiili onace
niti, bitno je
daonanizasto
nijekriva

na. One koji su grijesili ona
&e kaznid, bitno je da ona nd
7a &to nije kriva.

- Mi joi nemamo formi-
ran stoder kao $to ga ima Ku-
leuriku koalicija. HDE i pred-
sjednica Jadranka Kosor ne-
maju vremena kampanju
protezati na pola godine. 1
prije kampanje u Viadi, Sabo-
ru, poglavarstvima radimo za
gradane kako bi nas u nare-
dnom mandatu dofekala Sto
bolja sitnacija - kaze izvor iz
vrha HDZ-a.

Podijeljena stranka

Iako nije bilo nikakvih slu-
ibenih dogovora, dobri po-
znavatelji situacije u viada-
jufnj stranci uvjereni su da
ce gef stranacke kampanje
hiti Branko Bacic te se prisje-
¢aju situacije iz predsjedni-
the kampanje Andrije He-
branga kada je dane provodio
istitavajud izborne zakone i
opéi porezni zakon. Rije je o
idealnom rjefenju za HDZ
koji je i dalje sustinski podi-
jeljen na HDZ Jadranke Ko-
sor 1 HDZ Viadimira Seksa.
Bafi¢ je, naime, blizak sura-
dnik predsjednice stranke,
dok ga s potpredsjednikom
Seksom povezuje kumstvo i
takoder odliéni odnosi. Uz
sefovanje u sredisnjici HDE-
a, Badié bi trebao bit § klju-
&na osoba HDZ-ove kampa-
nje u X. izbornoj pediniei.

Kada je rijeé o odnosima s
medijima, stozer bi trebao
voditi aktualni glasnogovor-
nik Vlade Mladen Pavié, dok
o0 u Banskim dvorima njego-
vu ulogu preuzet zamjenica
Sandra Puhovski. Pavié je
oddani suradnik Petra Coban-
kovica i sposobni komunika-
tor, kad mu je u interesu pre-
nijeti informaciju. Bag kao i
najpoznatiji glasnogovornik
HDZ-a Ratko Madek, i Pavi¢
ima odlike uspjeinog spin
doktora. Kako se pripovijeda
u HDZ-u, to je dobro, jer Ma-
¢ek, barem u prvom planu,
nede sudjelovati u kampanji
svoje stranke.
Istrageiafere
- Uvijek postoji mogudnost
da on bude éovijek iz sjene
keoji bi Jadranku Kosor u klju-
énim trenucima trebao
usmjeravati. Ima odlicno
iskustvo koje je stekao uz Iva
Sanadera i zna prepoznati
najbezbolniji put iz proble-
maticne situacije - kaie bli-
zak suradnik Jadranke Kosor
te zakljucuje:

- Ali zbog svih istraga i
afera u kojima se spominje
njegovo ime, bas kao i zbog
Cinjenice da ga narod zna
prije svega kao ‘Sanaderova
spin doktora’, Madek ne mo-
#e biti isturen u kampanji ni-
ti moe otekivati mjesto na
listi.» |
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